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Und Magdeburg?
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Dachmarke 
(= Programmmarke, Unternehmensmarke) 

Familienmarke
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Dachmarke 
(= Programmmarke, Unternehmensmarke) 

Familienmarke = Stadtmarke
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Fachkräfte

Unternehmer

Investoren

Gründer

Studierende

Forschungseinrichtungen
Touristen

Konsumenten

Zielgruppendefinition

Gruppierung nach 4 Motiven

• Zuzug 

• Investition 

• Ansiedlung 

• Besucher



Wie erfolgt die Ansprache?

• Absenderdefinition 

• Themendefinition 

• Maßnahmenentwicklung 

• Maßnahmenumsetzung 

• Evaluation

Wie wollen wir das erreichen?
•  Stadtmarke stärken & Stadtimage 

verbessern 

•  Magdeburger als Markenbotschafter 
gewinnen 

•  Unternehmen als Markenbotschafter 
gewinnen 

•  Verwaltung als Werbeträger entwickeln



Wie wollen wir das erreichen?
•  Infrastrukturmaßnahmen gezielt in der 

Kommunikation nutzen 

•  Kampagnenentwicklung in Bezug auf 
Zielgruppen ausrichten 

•  konkrete Themen-Quellmarktdefinitionen 

•  positive Themen gezielt als Stadt besetzen

Was kommt als Nächstes?
Dokumentierte Einzelgespräche: 

• Ihre Vision 
• Ihre Zielgruppen 
• Ihre Quellmärkte 
• Ihre Botschaften 
• Ihre Werbekanäle 

Ergebnis: 
Ist-Zustandsmatrix 
Unterarbeitsgruppenaufteilung nach Zielgruppen 



Meilensteinplanung
1. MEILENSTEIN (06/2019) 
Präsentation der Ergebnisse der IST-Analyse 

2. MEILENSTEIN (04/2020) 
P r ä s e n t a t i o n d e s ge s a m t s t ä d t i s c h e n 
Market ingkonzeptes vor DI I I , Stadtrat , 
Pressestelle 

3. MEILENSTEIN (Ziel: 09/2020) 
Diskussion und Beschlussfassung zur Drucksache 
im Stadtrat 

www.visitmagdeburg.de/marketing



Lassen Sie uns gackern!

„Wenn eine Ente ein Ei legt, dann tut sie das still und 
zurückgezogen in einem Busch. Wenn jedoch ein Huhn ein 
Ei legt, so gackert es laut und flattert herum. Und der 
Erfolg? Die ganze Welt isst Hühnereier!“ Henry Ford
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